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晨报记者从省商务厅获悉，近日，6个台湾品牌顺利通过公示，正式被

认定为“福建老字号”。这是台湾品牌首次入围“福建老字号”。

6个台湾品牌分别是漳州天福茶业有限公司的“天福”、金门酒厂（厦

门）贸易有限公司的“金门高粱酒”、马祖酒厂实业股份有限公司的“马祖酒

厂”、福建翁财记食品有限公司的“翁财记”、厦门正新橡胶工业有限公司的

“正新”、福州亚湾文具有限公司的“大富翁”。此次入选的6个台湾品牌涵

盖在闽台企和金门、马祖企业，旨在进一步拓宽台资企业在闽发展路径，打

造两岸经济融合示范样板，是我省探索海峡两岸融合发展新路的又一生动

实践。据悉，台湾品牌获评“福建老字号”后，未来将优先参与福建省组织

的老字号嘉年华、品牌文化节及相关主题展会和促消费活动，优先推荐参

评“中华老字号”。

入选“福建老字号”的金门酒厂（厦门）贸易有限公司总经理赵志中以

及天福集团总裁李家麟接受晨报记者专访时纷纷表示，他们深感殊荣，将

以此为契机，赋能台企品牌发展，不断促进两岸经贸融合交流。

晨报记者潘薇陈怀安

对于金门酒厂（厦门）贸易有限公司的

“金门高粱酒”入选“福建老字号”，该公司总

经理赵志中日前接受晨报记者专访时表示，

“这是一份荣誉，更是一份责任”。

2004年，金门酒厂来厦设立全资子公

司金门酒厂（厦门）贸易有限公司后，积极布

局、深耕大陆白酒市场。今年2月，金门酒厂

在厦举办金门高粱酒大陆地区总经销商授

牌，布局深耕大陆白酒市场；4月20日，在妈

祖诞辰1065周年之际，金门酒厂与湄洲妈

祖祖庙联名推出全球首批“富贵平安

酿”…… 赵志中表示，金门高粱酒以文化为

桥，共酿两岸融合美酒，不断推动“同源佳

酿 两岸飘香”的愿景落地。

一杯酒蕴含两岸情
承载共同的文化记忆

金门高粱酒在金门岛扎根已有73年，

是独特的金门香型。“金门拥有得天独厚的

花岗岩水质、常年多风的海岛气候、颗粒饱

满的优质高粱，再加上代代传承的纯粮固态

发酵酿造，铸就了独一无二的风味质感。”赵

志中说，金门高粱酒不仅是台湾文化代表，

大陆朋友到金门，都会带回金门高粱酒与亲

朋好友分享品尝。

如今金门高粱酒已然成为两岸酒文化

交流的重要使者，两岸通水时曾推出纪念

酒，近期又结合妈祖文化定制了“富贵平安

酿”。

记者了解到，为纪念妈祖诞辰1065周

年这一珍贵时刻，金门酒厂与湄洲妈祖祖庙

联名推出全球首批“富贵平安酿”，瓶身以妈

祖像浮雕为主，融入大海、帆船、祖庙建筑元

素，金色与蓝色基调也寓意和平与平安。两

岸嘉宾期盼金门高粱酒融合妈祖文化激荡

出新火花，跨界孕育深厚两岸底蕴。

“登鹭”发展立潮头
成了最佳伴手礼之一

2004年，金门酒厂正式进驻大陆，在厦

门设立贸易公司，依托日益频繁的两岸交流

大环境，不断深化渠道布局。厦门作为全国

知名的文旅城市，金门高粱酒也成了不少游

客、亲朋好友相聚的最佳伴手礼之选。赵志

中说：“我觉得我们还是来晚了，大陆有着万

亿市场量级的白酒市场，机遇与挑战并存，

我们不断传承金酒文化，创新品牌发展。”

在产品创新上，金酒从区域市场实际出

发，因地制宜，与经销商携手研发差异化产

品，为消费者带来新鲜感。在品牌年轻化的

道路上，金酒更是玩起了跨界。例如将金门

高粱酒调制成受年轻人欢迎的鸡尾酒；

2024年底，金门酒厂携手台湾知名作词人

方文山，创作出别具一格的产品——《烟雨

青花》青花瓷金门高粱酒等。

成为名副其实的厦门酒
深耕大陆白酒市场

2023年底，金门高粱酒入选首批“厦门

老字号”，不久前又荣获“福建老字号”称号。

赵志中说：“获此称号，原因有三：首先是金

酒悠久的历史和深厚的品牌底蕴；其次是卓

越口碑，秉承‘三高二低一翻’的杰出传统酿

造工艺，经得起时间检验；再者就是‘厦门元

素’，金酒21年来扎根厦门、深耕福建，已经

成为名副其实的‘厦门酒、福建名酒’，也是

消费者对我们的认同。”

老字号的融合发展，是两岸经贸深度融

合的缩影。赵志中表示，金门酒厂将以此为

激励，持续优化营销网络布局，让更多消费

者了解金酒、喜爱金酒。“今年2月，我们在

厦举办金门高粱酒大陆地区总经销商授牌，

将拓展大陆市场的‘桥头堡’选在厦门，布局

深耕大陆白酒市场。金酒也将积极承担社

会责任，投身公益事业，展现‘老字号’应有

的责任与担当。”

晨报记者陈翠仙

“很高兴能够获评‘福建老字号’，

这是政府和消费者对我们的认同！”在

得知第七批“福建老字号”名单通过公

示后，天福集团总裁李家麟喜上眉梢。

“客来奉茶是两岸共同的习俗，我

们还有很大的发展空间，我们的目标

是开设3000到5000家门店！”李家麟

说，入选“福建老字号”，让他在大陆发

展的信心大增。

出身南投茶农之家
跨海回家乡投资发展

出身于台湾南投茶农之家的李家

麟，从小便与茶叶打交道。1961年他

的父亲李瑞河先生在台湾创办了天仁

茗茶，1993年决定到漳州漳浦投资创

办天福集团。李瑞河的祖籍地正是漳

浦，归来投资，既是对故土的牵挂，也

是对发展机遇的把握。

“当初跨海回来发展，是必然也是

最正确的选择。”回忆起父辈的奋斗历

程，李家麟感慨万分。

正如李瑞河所料，大陆市场欣欣

向荣，但发展速度远超他的预期。为

了把握住发展的机遇，1995年，李瑞河

将在日本留学的李家麟叫回福建。“那

时候父亲打电话给我，说这里发展太

快了，需要我过来帮忙。”

“初到大陆，我们的目标是在10年

内开设 100家门店。”李家麟告诉记

者，最初的目标他们仅用了3年时间就

实现了。

如今，天福的业务涵盖大陆1350

多家天福茗茶连锁门店，18家茶叶及

茶食品工厂，两家茶博物院以及医院、

学校、高速公路服务区开发等板块。

积极拓展养生赛道
不断弘扬中华茶文化

除了专注于茶叶，天福茗茶也积

极拓展养生赛道。“老百姓对于健康养

生越来越重视，于是我们在漳浦打造

了养生文化村。”李家麟说，天福养生

文化村于2023年正式开业，不仅可以

为周边居民提供养老服务，也能为北

方“候鸟过冬”的群体提供旅居式的养

生服务。

“以前的观念认为把父母送到养

老院是不孝，因此我们以养生为重点，

转变经营策略，获得了市场的认可，把

‘红海’变成‘蓝海’。”李家麟说，未来

将持续拓宽茶相关的养生品赛道，打

造好天福养生文化村，大力弘扬中华

茶文化。

入选“福建老字号”
发展“天福”更有信心

在李家麟看来，入选“福建老字

号”不仅是对企业品牌的肯定，更是责

任和前行的动力。他说：“大陆能够认

同，将我们台湾品牌的发展也纳入福

建老字号的评定范围，让我们开心。”

李家麟表示，他们在大陆发展30

多年，有压力也有机遇，也得益于政府

的支持，获得了众多荣誉。

“好的企业、好的产品，才能配上

‘老字号’这个称号。我们要加大研发

投入，让大陆的消费者能够更加认可

我们这块老字号招牌。”李家麟说。

30多年来，天福茗茶在这片热土

上大展拳脚，也获得了众多消费者的

认可。

如今，大陆每个省份都有天福茗

茶的门店。“西藏是我们覆盖的最后一

个省份，十几年前在拉萨开设了一家

门店。”李家麟告诉记者，他们计划将

门店的覆盖面扩大，计划在10年之内

将门店拓展到3000到5000家。
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